UNIVERSITE MICHEL DE MONTAIGNE - BORDEAUX 3

MASTER PROFESSIONNEL DE JOURNALISME

Référentiel des savoirs, savoir-faire et capacités

	1er
Semestre


	Intitulé des cours
	Nbre heures
	Savoirs
	Savoir-faire
	Capacités

	S1 – UE1

L’univers professionnel

Coeff. 3
	Histoire de la presse 

et des médias


	18


	. L’évolution de la presse et de ses techniques

. L’histoire du journalisme

. Les liens entre les transformations économiques, sociales et politiques de la société et le développement de la presse
	. Utiliser efficacement les techniques actuelles par la connaissance de leurs fondements historiques

. Interroger les mythes fondateurs de la presse et du métier
	. Mettre en perspective les mutations contemporaines des médias pour en cerner les fonctions et les effets

	
	Droit de la presse : 

lois et pratiques


	18
	. La loi de 1881

. La protection de la vie privée et le droit à l’image

. la jurisprudence du droit de la presse

. La convention collective et les bases du droit du travail

. Le droit de propriété intellectuelle

. La protection des sources
	. Agir dans le respect de la loi ou en maîtrisant le risque encouru

. Réagir aux droits de réponse ou aux menaces d’action en justice

. Maîtriser la relation avec les informateurs
	. Identifier sur le terrain les situations à risque juridique

. Veiller au respect des règles concernant la présomption d’innocence, la diffamation, le droit à l’image et le droit d’auteur

. Alerter sa hiérarchie sur une infraction potentielle en cas de diffusion ou de non diffusion

. Interviewer l’interlocuteur compétent en matière sociale et/ou économique

	
	Sociologie des journalistes 

et statut professionnel


	18
	. Histoire et analyse de la loi Cressard

. La carte de presse et la CCIPJ

. La composition de la profession

. La clause de conscience
	. Répondre aux questions du public, animer ou participer à un débat sur le métier de journaliste, ses limites et ses frontières
	. Comprendre son environnement professionnel

. Identifier ses contraintes de fonctionnement

	
	Epistémologie des Sciences de l’Information et de la Communication
	36


	. La démarche scientifique

. Les approches historiques

. Les grandes écoles de pensée
	. Situer un texte théorique ou une étude et l’analyser
	. Identifier une problématique en Sciences de l’information et de la communication

	S1 – UE2

Les outils d’appré-hension du monde 

Coeff. 2
	Anglais


	36


	Anglais oral : vocabulaire et syntaxe
	Ecouter, regarder et comprendre la presse audiovisuelle anglophone
	Mener une interview en anglais


	
	Géopolitique


	36
	. Les rapports entre les données naturelles de la géographie, la politique des Etats, les relations internationales, les tensions et les conflits
	Analyser les conflits passés, actuels ou possibles à l’échelle internationale et intra étatique, en particulier :

. la culture de la puissance dans la géopolitique des Etats-Unis

. l’Union Européenne, un espace voulu et en construction

. la Russie, ex grande puissance en redéfinition

. La Chine, nouveau grand économique entre pérennité et réorientation

. Les héritages ottomans dans la géopolitique des Balkans, du Caucase et du Moyen-Orient
	Prendre en compte les données objectives de la géographie et son contenu subjectif pour comprendre la politique des Etats et des populations dans les relations internationales à la lumière de leurs héritages historiques

	S1 – UE3

Les techniques et pratiques profession-nelles

Coeff. 5

	Recherche documentaire : sources et recherche de l’information


	12


	. Les sources documentaires classiques

. Le fonctionnement des outils Internet, leur valeur et leurs limites
	. Utiliser efficacement les sources « papier et numérique »

. Constituer sa propre documentation

. Utiliser les TIC dans son environnement professionnel
	. Préparer une enquête

. Prendre contact et communiquer par voie électronique

. Analyser la pertinence des informations délivrées sur Internet

. Commander avec précision une recherche à un documentaliste

	
	Ecriture informative


	36
	. Les règles de l’expression écrite et de la lisibilité

. Les techniques d’écriture 

. Les bases de l’editing


	. Identifier les éléments d’une information, les faits, leur analyse et les commentaires

. Choisir et travailler un angle

. Scénariser un sujet

. Ecrire dans différents formats et pour différents supports

. Habiller un texte
	. Adopter un « style »

. Transmettre sans déformer

. Décliner une information en fonction des éditions

ou des supports

	
	Approche des outils professionnels :

. informatique 


	9
	. Les formats et les langages natifs 

. Les réseaux, les postes de travail, les systèmes d’exploitation, les logiciels de traitement du texte, de la copie et de l’image, les périphériques
	. Saisir un texte et le mettre en forme

. Expédier des textes et des images à travers un réseau

. Mettre en forme un texte dans le cadre d’un système de gestion du flux éditorial
	Etre opérationnel dans des contextes informatiques de travail variés et/ou hétérogènes

	
	Approche des outils professionnels :

. photo


	9
	Les bases de la culture générale visuelle en matière de photo de presse
	. Intégrer les aspects techniques liés aux innovations technologiques

. Réaliser de bons cadrages

. Harmoniser une image native

. Optimiser un fichier image en fonction de son support
	. Réaliser des prises de vues

. Choisir une photo en fonction de sa qualité esthétique, de son intérêt pour le sujet et des contraintes éditoriales

	
	Approche des outils professionnels :

. son


	9
	. Le Nagra 

. Les sons 

. L’écriture des sons


	. Maîtriser les outils d’enregistrement

. Maîtriser l’écriture par le son

. Utiliser les logiciels de montage


	. Enregistrer des sons et des témoignages

. Les préparer selon l’exigence de l’antenne 

. Rédiger les éléments du lancement 


	
	Approche des outils professionnels :

      . vidéo
	9


	. Prise en main de la caméra (DV)

. Le tournage et le langage des images

. Plans, ambiances

. La prise de son

. La prise de vue et de son dans l’interview

. La prise de vue et de son dans le reportage


	. Ecrire par l’image  

. Découper un sujet en séquences

. Effectuer des repérages 

. Préparer la logistique

. Construire une histoire


	. Trouver un angle

. Tourner un sujet

. Monter un sujet

. Maîtriser le récit

	Total 1er semestre
	246
	
	
	

	Stage d’observation en PQR : 2 semaines


	2ème
Semestre


	Intitulé des cours
	Nbre

heures
	Savoirs
	Savoir-faire
	Capacités

	S2 – UE4

L’univers professionnel
Coeff. 3

	. Economie des entreprises de presse


	18


	. Les principes de l’économie des médias et les spécificités du modèle économique

. Les données juridiques et fiscales, les instances de régulation et de contrôle

. Les aides publiques

. La gestion de la production et la logistique

. Le marketing éditorial

. Les méthodes et les outils du contrôle de gestion
	. Comprendre le fonctionnement de l’entreprise de presse

. Evaluer la gestion des compétences et des moyens à tous les stades de la réalisation d’un produit journalistique

. Lire les tableaux et les indicateurs du contrôle de gestion et du contrôle budgétaire


	Evaluer le coût et les implications économiques d’un projet ou d’une action professionnelle

	
	. Droit de la presse : éthique et déontologie, chartes d’entreprise


	18


	Les codes et les pratiques déontologiques dans différent pays d’Europe
	. Savoir confronter sa pratique professionnelle aux règles de l’éthique professionnelle

. Répondre aux questions du public sur l’éthique professionnelle et animer un débat sur le sujet
	Proposer des réponses structurées et argumentées aux questions éthiques et déontologiques qui se posent à une rédaction

	S2 – UE5

Les outils d’appré-hension du monde 

Coeff. 2
	. Anglais


	36


	Anglais écrit : vocabulaire et syntaxe
	Lire et comprendre la presse écrite anglophone
	Traduire et condenser, écrire une dépêche d’agence en anglais

	
	. Sociologie


	36


	. Les caractéristiques de la démarche sociologique

. Les grandes approches de la sociologie des médias et de la sociologie du journalisme
	. Utiliser avec pertinence les concepts et les outils des sciences sociales

. Analyser et expliquer un texte ou une étude
	. identifier les approches sociologiques et les caractériser

	S2 – UE6

Pratiques et productions profession-nelles

Coeff. 5
	. Approche de différentes rubriques :

. politique locale
	9


	. La commune

. Les regroupements de communes

. Le département

. La région

. Les finances locales

. Mandats électifs locaux, modes de scrutin, durées de mandat et circonscriptions électorales

. Le vocabulaire politique
	. Interviewer les hommes politiques

. Révéler et traiter une « affaire » complexe

. Enquêter sur l’information économique locale

. Maîtriser les règles d’une campagne électorale
	. Suivre et comprendre les collectivités locales, leurs décisions et leurs budgets

. Couvrir une campagne électorale locale ou régionale

	
	. Approche de différentes rubriques :

. justice


	9
	. Le fonctionnement des instances judiciaires et leur vocabulaire
	. Interviewer les différents acteurs d’une procédure

. Couvrir une audience et en rendre compte
	. Analyser les enjeux d’une procédure

. Echapper à la manipulation par les sources

	
	. Approche de différentes rubriques :

. faits divers


	9
	. Les différents acteurs institutionnels du fait divers : police nationale, gendarmerie, justice, douanes, police municipale, avocats, magistrats

. Les premières heures de l’enquête

. Les expertises et la police scientifique
	. Identifier les compétences des acteurs qui traitent un fait divers

. Déjouer les pièges de la manipulation par les sources
	. Trouver et traiter des faits divers

. Mettre en place une relation avec les enquêteurs et les informateurs dans un respect mutuel et réciproque des compétences et des attributions de chacun


	
	. Approche de différentes rubriques :

. sport 


	9
	. Typologie et histoire des sports

. Les règles essentielles des différents sports

. L’exploitation des résultats
	. Suivre et exploiter l’actualité sportive

. Trouver des sujets en dehors de l’actualité
	. Ecrire sur des sujets sportifs pour un public généraliste ou un public spécialisé

	
	. secrétariat de rédaction 


	60
	L’histoire de l’art, le code typographique, l’analyse d’image, les règles de mise en page


	. Appliquer une charte éditoriale

. Préparer les textes pour la mise en page

. Choisir et recadrer les images

. Commander des prises de vues et/ou des infographies

. Concevoir et monter une page

. Rédiger l’enrichissement d’une page : titres, chapeaux, légendes…

. Relire et corriger des pages montées
	De l’information brute à la page finie, maîtriser la mise en forme et la hiérarchisation de l’information dans la presse écrite

	
	. journal multimédia


	60
	. La syntaxe de recherche sur Internet

. Les caractéristiques et contraintes de lecture d’un écran

. L’ergonomie de l’habillage graphique

. L’écriture des textes, la construction des phrases, le choix des mots, des typographies et des couleurs


	. Utiliser les techniques avancées de recherche

. Concevoir des entrées multiples adaptées au profil des lecteurs pour une arborescence et une hiérarchisation efficaces

. Enrichir le texte avec des éléments multimédia pertinents

. Concevoir et mettre en scène des liens hypertextes
	. rechercher des informations sur Internet avec rapidité et précision

. valider ses sources d’information

. rédiger, corriger, adapter un contenu éditorial destiné à une consultation en ligne

. concevoir et mettre en place un bulletin d’information par e-mail

	
	. journal écrit


	60
	. Les différentes étapes de la conception et de la fabrication d’un journal : définition des contenus, rédaction des articles, illustration, mise en page dans le respect d’une ligne éditoriale et graphique et en fonction d’une actualité


	. Se documenter, enquêter, écrire et récrire un sujet

. suivre et/ou réaliser la mise en page
	. Proposer,  argumenter et traiter des sujets

. Participer à la réalisation d’un quotidien d’information générale

. Etre pertinent dans une conférence de rédaction critique

	Total 2ème semestre
	324
	
	
	

	Total M1
	570
	
	
	

	

	Pendant l’été, stages de remplacement en presse quotidienne régionale de 8 semaines minimum




	3ème Semestre


	Intitulé des cours
	Nbre

heures
	Savoirs
	Savoir-faire
	Capacités

	S3 – UE1

Les techniques profession-nelles et leurs effets

Coeff. 3
	. techniques d’interview


	36


	. L’histoire et les champs des différentes techniques d’interview

. Les paramètres influant sur l’entretien

. Les différents types d’interview journalistique
	. Adapter sa technique en fonction de l’interlocuteur, du support et des objectifs 
	. Ecouter son interviewé

. Connaître ses aptitudes et ses limites

. Maîtriser la situation d’entretien : prise de contact et présentation de soi et des objectifs, choix du lieu, du temps et de la durée, interventions de l’interviewer.

	
	. techniques du reportage


	36


	. Les différents types de reportage : actualité, magazine, enquête

. La recherche de sujets et d’angles originaux

. La vérification des informations avant la préhension

. L’écoute, le goût et le toucher

. L’observation de l’environnement

. La prise de notes

. Les procédés rhétoriques

. La construction du récit
	. Préparer une enquête

. Rédiger un synopsis (angle, sous angle, traitement et organisation du sujet, sources, personnes ressources, observation, etc.)

. Contrôler les informations par recoupement avec d’autres sources
	. Choisir des angles et des lieux de reportage pertinents

. Décrire les personnes et les décors

. Ecrire court et rythmé au présent de narration

. Répartir dans un texte scènes courtes et longues, citations et descriptions

. Varier la relance à chaque paragraphe

. Utiliser comparaisons et métaphores 

. Soigner les scènes d’attaque et de chute

	
	. analyse du traitement de l’information


	36
	. Histoire des « dérapages » du journalisme et des médias

. Manipulation et désinformation : études de cas 
	. Analyse des enjeux et des modes de traitement de l’information, des techniques d’enquête et des choix rédactionnels et visuels
	. Conduire une revue de presse

. Choisir les modes de traitement de l’information en mesurant les conséquences sur l’environnement

	
	. épistémologie des Sciences de l’Information et de la Communication
	36
	Les grands paradigmes des sciences de l’information et de la communication
	Mettre en place une recherche à caractère scientifique
	. Définir une problématique

. Définir une méthode

	S3 – UE2

Les outils d’appré-hension du monde

Coeff. 3
	. anglais


	36


	. Etude du vocabulaire professionnel

. Prise de notes en anglais

. Prise de parole à partir de ses notes
	. Maîtriser le vocabulaire spécifique aux métiers du journalisme

. S’exprimer en anglais lors d’une conférence ou d’un débat
	Rédiger une synthèse d’actualité en anglais à partir de différentes sources d’information

	
	. acquisition des connaissances relatives à un domaine de spécialité : sciences
	60
	. A établir avec l’université partenaire



	
	. acquisition des connaissances relatives à un domaine de spécialité : économie


	
	. A établir avec l’université partenaire



	
	. acquisition des connaissances relatives à un domaine de spécialité : droit et politique


	
	. A établir avec l’université partenaire



	
	. acquisition des connaissances relatives à un domaine de spécialité : sport
	
	. A établir avec l’université partenaire




	S3 – UE3

Pratiques et productions profession-nelles

Coeff. 4
	. écriture audiovisuelle


	60


	. Les techniques de l’écriture audiovisuelle

. Le langage parlé (construction des phrases, style direct et parlé, écrire court et clair, écarter formules faciles et tics de langage)

. La concision

. L’ellipse

. La clarté du récit

. La maîtrise de l’articulation du récit


	. Ecrire pour informer 

. Maîtriser le contenu du lancement et de ses divers développements
	. Concevoir un sujet audiovisuel de la dépêche à l’antenne en passant par la collecte de l’information sur le terrain

	
	. radio


	60
	. Les techniques de l’écriture radio : brèves, flashs, titres, tous types de papiers à destination des journaux

. Les techniques du reportage radio : choix de l’interlocuteur, déroulé de l’interview, donner à voir à l’auditeur, faire vivre un événement en direct, savoir improviser, monter les sons

. La voix : diction, débit, articulation, placement et intonations, rythme, respiration, gestion du stress.
	. Concevoir un flash ou un journal radio

. Maîtriser le reportage de la prise de son à la diffusion

. Travailler avec un technicien
	. Présenter des flashs et des journaux radio

. Réaliser des reportages vivants et efficaces 

. Respecter le temps donné

	
	. télévision


	60
	. Le commentaire sur image : savoir lire et interpréter une image, construire un plan de montage, choisir les élémentssonores, le rapport texte-image, décrire sans paraphraser, lancer les sonores, calibrer, écrire court dans un style direct et vivant

. Le reportage : l’angle, le choix des interlocuteurs, la prise de contacts, la construction théorique du reportage, l’interview, les plans d’illustration, la prise de notes, le dérushage, la sélection des séquences, le plan de montage, la place du commentaire dans le mixage

. Le flash : écrire des brèves et les titrer, les ruptures de rythme, passer du grave au léger, la posture, la respiration, le regard caméra.
	. Maîtriser les bases du journalisme de télévision : le récit, le commentaire sur image, le reportage sur le terrain, la présentation de flashs et de journaux

. Savoir préparer un journal : construire le conducteur, assurerl’édition

. Etre capable de travailler en équipe
	. Tenir l’antenne : du flash au journal

. Maîtriser le plateau

. Réaliser un reportage

. Ecrire un commentaire

. Maîtriser le temps

	Total 3ème semestre
	420
	
	
	

	Stages d’observation en presse écrite, en radio ou en télévision : 2 semaines


	4ème Semestre


	Intitulé des cours
	Nbre

heures
	Savoirs
	Savoir-faire
	Capacités

	S4 – UE4

Spécialisation majeure

Coeff. 4
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « majeur » par l’étudiant : agence de presse
	144
	. Les règles de base de l’écriture en agence : la concision de l’accroche, la structure en pyramide inversée, le background

. Les différents traitements de l’information en agence : le flash, le bulletin, l’actu, l’urgent, l’additif, le premier lead, la nouvelle sèche, les leads successifs, la synthèse

. Les éléments d’identification : slugs et titres

. Les différentes sources : identifiées, qualifiables, concordantes, élidées, médias

. Le suivi de l’information : avant-papiers, leads successifs, analyses, papiers de suivi, dossiers, synthèses

. Les genres rédactionnels de l’agence : le papier d’éclairage, le papier d’angle, le chapeau, les principaux points, le texte intégral, l’interview, les réactions, le récit, le portrait, l’encadré, les échos, la fiche technique, la brève, l’information « people », la bio express, le film, la chronologie

. La légende photo

. La chronique audio

. Le flash et le plateau d’actualité télévisée

. Le plateau d’actualité télévisée

. Le commentaire d’actualité sur images

. La préparation de l’agenda

. Les notes de service

. La veille journalistique

. La distribution de la copie au sein de l’agence et l’utilisation des routages

. Le travail de desk
	.Traduire des dépêches de l’anglais au français et du français à l’anglais

. Traduire des dépêches de l’espagnol ou de l’allemand en français et du français à l’allemand ou l’espagnol

. Maîtriser l’écriture et le découpage de la copie d’agence

. Etre vigilant à l’égard de l’orthographe et de la syntaxe

. Ecrire vite


	. Maîtriser deux langues étrangères

. Maîtriser le circuit de la copie dans une grande agence internationale d’information

. Choisir le traitement rédactionnel approprié à l’information

. Soigner les slugs et les titres

. Etre scrupuleux sur les sources de l’information

. Eviter les « trous noirs » sur une information

. Sélectionner et valider la copie

. Confectionner des synthèses, découper et réactualiser des leads

. Dialoguer avec le producteur


	
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « majeur » par l’étudiant : presse écrite quotidienne et magazine
	
	Techniques d’écriture et de réécriture

L’unité de ton

Le code typographique

Les règles de l’editing
La conception en communication graphique
	. Ecrire des échos, des brèves, des papiers courts, des papiers longs

. Construire des dossiers

. Proposer l’editing
. Enrichir, restructurer ou peigner un papier

. Proposer des idées visuelles (photos, infographies)

. Choisir un format, une mise en page, des polices de caractère, des couleurs, etc.

. Veiller à la cohérence de tous les éléments rédactionnels, textuels et visuels d’un sujet
	. Concevoir une charte de mise en page à partir d’une charte éditoriale

. Passer une commande claire à un pigiste (sujet, angle, longueur, moyens, échéance…)

. Faire un bilan critique à réception d’un article

. Couper ou allonger un article sans le dénaturer

. Contrôler et corriger orthographe, ponctuation, grammaire et syntaxe

. Assurer le suivi des corrections

. Suivre le planning et l’avancée du chemin de fer

. Etablir le planning général du circuit « copies »

. Participer à l’élaboration d’un pré-sommaire

	
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « majeur » par l’étudiant : radio 
	
	. L’environnement technique et professionnel

. Le vocabulaire et le style

. La voix : débit, articulation, intonation, rythme, respiration, gestion du stress

. L’interview : choix des interlocuteurs, types de questionnement, écoute active, relance et reformulation

. Ecrire pour donner à voir

. Direct, flashs, journaux, chroniques et magazines

. Les sources sonores

. Les ruptures de rythme et les enchaînements

. Maîtriser les contraintes horaires
	. Ecrire et structurer des papiers

. Choisir ses sources d’information

. Etre à l’écoute des sons d’ambiance et des bruits caractéristiques

. Maîtriser sa voix


	. Maîtriser le matériel de reportage et les techniques de prise de son

. Maîtriser le montage sur différents logiciels

. Accrocher l’attention de l’auditeur et lui donner à voir

. Improviser

. Lancer une interview

. Titrer

. Construire un conducteur

. Ecrire vite

. Présenter des flashs et des journaux radio

. Conduire des matinales

. Concevoir et réaliser un magazine


	
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « majeur » par l’étudiant : télévision
	
	. L’interview en reportage : documentation et préparation, choix des interlocuteurs, angle et formulation des questions, différents types d’interviews, choix du cadre, montage et cadre légal

. Le reportage : se documenter, gérer ses contacts, choisir de bons angles, construire un plan de tournage et choisir ses interlocuteurs, associer l’équipe technique, donner du sens à l’image, être attentif aux sons, dérusher et choisir les sonores, enchaîner les différentes séquences selon un plan de montage, commenter et mixer

. Le plateau en situation : son rôle et sa fonction, son intégration dans le reportage ou à l’antenne , sa préparation, son style d’écriture, le choix du cadre, la posture physique, relaxation et respiration, le regard caméra

. La préparation et la présentation de flashs d’information et de journaux : écriture, titres, lancements et accroches, posture, respiration, changements de caméra, trouver son style, débit, intonation, rythme, articulation, improvisation

. La construction et l’animation de débat en public : les différents genres, choisir un thème et une problématique, la préparation et le choix des invités, le plan, le dialogue avec le réalisateur, les techniques d’interview dans le débat
	. Maîtriser les techniques d’interview en reportage 

. Trouver de bonnes idées et de bons angles de reportage

. Etre pertinent dans ses reportages du terrain à la fin du mixage

. Maîtriser son comportement dans un plateau en situation y compris en direct

. S’exprimer avec aisance et maîtriser les techniques d’écriture d’un flash et d’un journal

. Construire et conduire une émission de débat.


	. Mener au cours d’un reportage une interview riche et informative qui préserve la spontanéité de l’interlocuteur et de l’interviewer et favorise leur présence à l’antenne

. Choisir et construire de bons sujets de reportage et étant efficace au tournage et au montage

. Intervenir en situation avec aisance et efficacité

. Présenter avec rigueur flashs et journaux en contrôlant son émotion

. Construire et animer un débat 


	S4 – UE5

Spécialisation mineure

Coeff. 3

	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « mineur » par l’étudiant : agence de presse
	72
	. Les règles de base de l’écriture en agence : la concision de l’accroche, la structure en pyramide inversée, le background

. Les différents traitements de l’information en agence : le flash, le bulletin, l’actu, l’urgent, l’additif, le premier lead, la nouvelle sèche, les leads successifs, la synthèse

. Les éléments d’identification : slugs et titres

. Le suivi de l’information : avant-papiers, leads successifs, analyses, papiers de suivi, dossiers, synthèses

. Les genres rédactionnels de l’agence : le papier d’éclairage, le papier d’angle, le chapeau, les principaux points, le texte intégral, l’interview, les réactions, le récit, le portrait…

. Le travail de desk
	. Maîtriser l’écriture et le découpage de la copie d’agence

. Connaître la hiérarchie des sources d’information : identifiées, qualifiables, concordantes, élidées, médias

. Compléter les informations et les adapter à sa publication

. Ecrire un papier à partir d’une dépêche


	. Etre un utilisateur avisé des dépêches d’agence

. Maîtriser les paramètres essentiels du travail en agence



	
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « mineur » par l’étudiant : presse écrite quotidienne et magazine
	
	Techniques d’écriture et de réécriture

L’unité de ton

Le code typographique

Les règles de l’editing
Notions de culture graphique
	. Ecrire des échos, des brèves, des papiers courts, des papiers longs

. Concevoir des dossiers

. Proposer l’editing
. Enrichir, restructurer ou peigner un papier

. Choisir un format, une mise en page, des polices de caractère, des couleurs, etc.


	. Faire évoluer une charte de mise en page à partir de consignes précises

. Passer une commande claire à un pigiste (sujet, angle, longueur, moyens, échéance…)

. Faire un bilan critique à réception d’un article

. Couper ou allonger un article sans le dénaturer

. Maîtriser les paramètres essentiels de l’écriture en presse écrite ou en magazine

	
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « mineur » par l’étudiant : radio
	
	. Le vocabulaire et le style

. La voix : débit, articulation, intonation, rythme, respiration, gestion du stress

. L’interview : choix des interlocuteurs, types de questionnement, écoute active, relance et reformulation

. Flashs, journaux, reportages

. Ecrire pour donner à voir

. Maîtriser les contraintes horaires


	. Choisir ses sources d’information

.  Ecrire des papiers

. Maîtriser sa voix


	. Maîtriser le matériel de reportage et les techniques de prise de son

. Maîtriser le montage sur les différents  logiciels 

. Accrocher l’attention de l’auditeur et lui donner à voir

. Construire un conducteur

. Maîtriser les paramètres essentiels de l’information en radio




	
	Maîtrise des techniques de production de l’information en fonction des spécificités d’un support choisi comme « mineur» par l’étudiant : télévision
	
	. L’interview en reportage : documentation et préparation, choix des interlocuteurs, angle et formulation des questions, différents types d’interviews, choix du cadre, montage et cadre légal

. Le reportage : se documenter, gérer ses contacts, choisir de bons angles, construire un plan de tournage et choisir ses interlocuteurs, associer l’équipe technique, donner du sens à l’image, être attentif aux sons, dérusher et choisir les sonores, enchaîner les différentes séquences selon un plan de montage, commenter et mixer

. Le plateau en situation : son rôle et sa fonction, son intégration dans le reportage ou à l’antenne , sa préparation, son style d’écriture, le choix du cadre, la posture physique, relaxation et respiration, le regard caméra
	. Maîtriser les techniques d’interview en reportage 

. Trouver de bonnes idées et de bons angles de reportage

. Etre pertinent dans ses reportages du terrain à la fin du mixage

. Maîtriser son comportement dans un plateau en situation y compris en direct
	. Mener au cours d’un reportage une interview riche et informative qui préserve la spontanéité de l’interlocuteur et de l’interviewer et favorise leur présence à l’antenne

. Choisir et construire de bons sujets de reportage et étant efficace au tournage et au montage

. Intervenir en situation avec aisance et efficacité

	S4 – UE6

Mémoire professionnel de fin d’études

Coeff. 3
	Mémoire-production de fin d’études encadré par un enseignant universitaire et un enseignant professionnel précédé d’un cours de méthodologie. 

Le mémoire peut prendre la forme d’un magazine (écrit, radio, audioviseul) dans la spécialisation majeure, accompagné d’un rapport sur les choix et les méthodes adoptés.
	8

+

30

+ 

travail

person-nel
	. Cerner un sujet et un objet

. Etablir une problématique et/ou des hypothèses

. Choisir une méthodologie adaptée

. Elaborer un plan détaillé d’analyse

. Etablir et utiliser une bibliographie

. Etablir avec précision les références et/ou les origines des éléments d’information et des connaissances dont il est fait état


	. Etre capable de prendre des distances vis-à-vis de soi et de l’environnement

. Etre capable de lire et comprendre des documents, les résumer, en tirer les concepts et les résultats essentiels
	. Organiser une enquête approfondie avec rigueur et précision dans le cadre d’une production à long terme

. Concevoir ou choisir la forme adaptée au projet

. Présenter et défendre un travail en temps limité devant une autorité hiérarchique

	Total 4ème semestre
	254
	
	
	

	Total M2
	674
	
	
	

	Pendant l’été, stages de remplacement ou CDD de fin d’études et d’insertion professionnelle 

en presse quotidienne régionale, nationale, radio ou télévision de 8 semaines minimum




Rappel du programme constituant le critère N°4 de l’ « accord portant définition des critères de reconnaissance des formations initiales au journalisme », signé par les partenaires sociaux de la commission nationale paritaire de l’emploi des journalistes qui statue sur la reconnaissance des diplômes par la convention collective :

· Techniques du métier appliquées aux différents médias d’information :

· recherche et utilisation des sources d’information,

· pratique et analyse comparée des choix de traitement de l’actualité,

· techniques d’écriture appliquées aux différents supports,

· distinction entre faits et commentaires,

· maîtrise des fonctions de secrétariat de rédaction et d’édition,

· maîtrise des différentes rubriques (social, culture, société, politique, international, économie, sciences, sport, etc.) appliquées aux différents supports de presse et à leur évolution,

· traitement de l’information de proximité, spécialisée ou généraliste, dans toutes ses composantes,

· traitement et prise en compte du visuel (iconographie, photographie, vidéo, infographie, dessin, etc.)

· Règles du métier :

· histoire de la presse et du journalisme,

· droit de la presse et des médias,

· droits et devoirs du journaliste, éthique de l’information (déontologie, rigueur du traitement de l’information, protection et contrôle des sources, etc.)

· Environnement socio-économique et juridique :

· grands enjeux sociétaux dans leur dimension nationale et internationale (évolution sociodémographique, enjeux politiques, aménagement du territoire, styles de vie, etc.)

· état et évolution des sciences et de leurs applications,

· économie générale, gestion et fonctionnement des entreprises,

· différents domaines du droit (droit du travail, droit de la propriété intellectuelle, droit pénal, etc.)

· Fonctionnement et environnement de l’entreprise de presse

· caractéristiques financières, économiques, industrielles et sociales de l’entreprise de presse,

· fonctionnement des équipes rédactionnelles : ligne éditoriale, projet et objectifs rédactionnels,

· connaissance de l’univers professionnel et des outils de mesure de l’activité (lectorat, diffusion, audience).
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